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STUDIENGANG
WAS IST ,ONLINE-MEDIEN-MANAGEMENT" ?

YouTube, Facebook, Spotify, Snapchat oder Netflix —
jeder kennt und nutzt die vielfaltigen Angebote, die
das Internet uns bietet, meist taglich. Deren Betreiber
und Funktionsweisen werden jedoch selten hinterfragt.
. Wer steckt eigentlich dahinter?”, ,Wie kann man da-
mit Geld verdienen?”, ,,Wer nutzt diese Plattformen?”
und ,Was ist woflr und wann die beste Plattform?”
sind Kernfragen, die sich digitale Fachkrafte von mor-
gen schon heute stellen mussen.

Neben dem Wissen, wie Social-Media-Kanale und
digitaler Content fur Branding und Kundenbindung in
Unternehmen genutzt werden koénnen, wird es immer
wichtiger technologische Prozesse wie ,Digitale Trans-
formation” oder ,Big Data” zu verstehen — verandern
diese doch unseren Alltag stetig und haufig unbemerkt.
Internet und Online-Medien bieten die wachstums-
starksten Medienplattformen und entwickeln sich zum
interessantesten und dynamischsten Ziel fir effektives
Marketing und digitale Strategien.

Online-Medien-Management bedeutet, analoge Medi-
en wie Print, TV und Radio zu analysieren, in digitale
Formate zu Ubertragen und diese crossmedial zu teilen.
So kann die digitale Kommunikation gezielt und erfolg-
reich gesteuert werden.

Der Studiengang Online-Medien-Management bil-
det international orientierte Spezialisten flr das
Management von Online-Medien und deren Plattfor-
men aus. Sie verfligen Uber interdisziplindre Kenntnisse
aus den Bereichen Projektmanagement, BWL, Online-
Medien-Technologien ~ sowie  Medienproduktion,
erganzt durch fundiertes Wissen Uber verschiedene
Medienbranchen, Crossmedia-Marketing, Webana-
lytics, Web-Coding, Strategieentwicklung im digitalen
Segment sowie Intranet und Portale.

STUDIUM
DAS GRUNDSTUDIUM

Das Studium gliedert sich in ein zweisemestriges
Grundstudium, ein viersemestriges Hauptstudium
sowie ein Semester fur das Pflichtpraktikum in einem
Unternehmen lhrer Wahl. Im Grundstudium wird
Wissen aus den Bereichen Betriebswirtschaftslehre,
Medienwirtschaft, Internettechnologien sowie Soft
Skills vermittelt. Es dient dazu, Grundlagen in den ver-
schiedenen Fachgebieten zu erlernen sowie Zusam-
menhange zwischen den Disziplinen zu erkennen und
zu verstehen.

DAS HAUPTSTUDIUM

Im  Pflichtbereich des Hauptstudiums stehen die
Themen Unternehmensfihrung, Medienmanagement
und Medienproduktion im Vordergrund. Das flnf-
te Semester ist ein Praxissemester, das auf Wunsch
im In- oder Ausland erbracht werden kann. In den
Semestern sechs und sieben werden interdiszip-
lindre  Projekten in  studiengangslbergreifenden
Gruppen durchgefthrt. Dies dient dem Austausch unter
Studierenden und ermoglicht es Soft Skills zu fordern.

Durch die Auswahl der Projekte sowie Lehrveranstal-
tungen im Wahlbereich der Fakultaten, kénnen indi-
viduelle Schwerpunkte im Studium gesetzt werden.
In enger Zusammenarbeit mit Praxispartnern wird der
Studiengang kontinuierlich an den Anforderungen des
Arbeitsmarktes ausgerichtet und aktuelle Themen in
das Curriculum integriert. Der Einsatz innovativer Lehr-
und Lernmethoden sowie die geringe Anzahl Studie-
render pro Semester sorgen flr eine optimale Lernsitu-
ation und grélStmaglichen Lernerfolg.

Die Regelstudienzeit betragt sieben Semester
und wird mit der Bachelor-Thesis abgeschlossen.
Absolventen erhalten den staatlich anerkannten Grad
Bachelor of Arts (B.A.).

INTERNATIONAL
DER AUSLANDSAUFENTHALT

Auf einem globalisierten Arbeitsmarkt sind interkul-
turelle Erfahrungen und Auslandserfahrungen ein
entscheidender Faktor flr beruflichen Erfolg. Daher
wird empfohlen, ein Auslandssemester an einer der
Partnerhochschulen und/oder ein Auslandspraktikum
zu absolvieren. Der Studiengang und die Hochschule
unterstlitzen internationale Vorhaben durch gezielte
Informationsveranstaltungen und Beratungsangebote
fur Studierende. DarUber hinaus werden einige Lehr-
veranstaltungen in englischer Sprache unterrichtet.

ZUKUNFT
DIE BERUFSPERSPEKTIVEN

Aufgrund der hohen Innovationsgeschwindigkeit
und technologischen Entwicklung sind Tatigkeitsfel-
der im Bereich Online-Medien dynamisch und einem
standigen Wandel unterworfen. Da die Berufsfelder
in diesen Bereichen noch sehr jung sind, besteht in
den Unternehmen ein grofRer Bedarf an qualifizier-
tem Personal. Mit Hilfe ihrer interdisziplinaren Kennt-
nisse kénnen unsere Absolventen in den Online-
Bereichen unterschiedlicher Markte und Unter-
nehmen tatig sein — von Medienunternehmen,
Agenturen und Industrieunternehmen bis zu Dienst-
leistern. Die méglichen Aufgabenfelder der Absolven-
ten als digitaler Spezialist oder FUhrungskraft sind im
Online-Bereich vielfaltig, beispielsweise im Produkt-
und Projektmanagement, im E-Business, im Bereich
Social-Media-Content oder Webanalytics, in der
IT-Konzeption und Umsetzung.

Das Studium rlstet zuklnftige Absolventen fur den
Einsatz in spannenden Aufgabengebieten. Sie erful-
len damit eine gefragte Schnittstellenfunktion zwi-
schen den Fach- und Querschnittsbereichen in den
Unternehmen. Die erworbene Qualifikation befahigt
sie auf ideale Weise, die sich dynamisch verandern-
den Anforderungen heutiger und zuklnftiger Ar-
beitskulturen und Markte zu adaptieren.




